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WIN-WIN-WIN SHARING.

Io aiuto te.
Tu aiuti me.
Noi aiutiamo gli altri.

Condividendo informazioni ed esperienze
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1990

AUMENTARE l’ESPERIENZA
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AMBIENTE UTENTE
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Digital Store
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http://www.youtube.com/watch?v=GDdPN6mVLPM

Audy City London

Lo showroom di Audi di Londra ha un 

formato completamente nuovo. Il visitatore 

ha una nuova esperienza ed una nuova 

modalità di scelta della vettura. L’utente è 

al centro della scelta.
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QR CODES
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http://www.youtube.com/watch?v=fGaVFRzTTP4

TESCO SUBWAY STORE

Tesco vuole espandere la quota di mercato 

in Corea del Sud, andando a coprire 

l’esigenza degli utenti che lavorano molte 

ore. La controllata coreana Home Plus ha 

affisso i tabelloni nelle stazioni della 

metropolitana con la loro gamma di 
prodotti, accompagnati da QR code. Tutti 
possono fare la spesa e riceverla a casa, 
sfruttando i tempi di attesa della 

metropolitana.
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PERSONAL SHOPPING
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