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UBI Banca sempre piu digital!

Investimento media digitale 2015
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Sappiamo parlare ai giovani in modo nuovo?

Posizionamento & Cross e
distintivo Up Selling
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Il pass per vivere le migliori esperienze musicali estive

LEINI@Y ™= LW SIE

Piattaforma Sconti e Promo
online vantaggi onsite
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Per un buon concerto servono piu strumenti che suonino in armonia
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La palestra di Enjoy The Music

E'\( ) Il cambiamento aumenta le opportunita
E\ L'unione (dei canali) fa la forza
.()

@ Non avere paura di sperimentare
.()
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La soluzione

'BRANDED CONTENT?
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La soluzione: branded content

DADDY, INSTEAD OF A STORY

CAN YOU READ ME SOME
BRANDED CONTENT?

® marketoonist com
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Branded content: prima esperienza

UBI_*Bmca
#U BIIOOO

IL MEGLIO DELLA MILLE MIGLIA Mille Miglia 2015
#UBI1000

eBook

Oltre 4.000
download
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Branded content: approccio

UBI><Banca



Branded content: approccio
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Branded content: target
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Branded content: target
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Branded content: target
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Branded content: target
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Branded content: target

i
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Branded content: target
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Branded content: target
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Branded content: primo video
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Branded content: progetto social

3

ANCHE PER TE IL 15°% IN Plu!
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Branded content: progetto social

Coordinati dal team Comunicazione della Banca hanno
collaborato 3 agenzie verticali

3 video

3 differenti versioni

-

3 canali social
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Campagna digital: risultati

@ 27 MILIONI di impression
e 50 MILA click

i’ 20 MILA arrivi alla landing page
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Campagna digital: risultati

+30%

27 MILIONI di impression download app
UBI Pay

50 MILA click ><
UBI -\

i' 20 MILA arrivi alla landing page
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Branded content: risultati

360.000 visualizzazioni
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Branded content: risultati

360.000 visualizzazioni

3.600.000 visualizzazioni
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Branded content: risultati

@ 360.000 visualizzazioni
0 3.600.000 visualizzazioni

0 10.000 interazioni
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Branded content: reazioni a spilungoni

UB! Banca
-
~ N

Gli spilungoni di Enjoy The Music

#diversamentealto
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Branded content: reazioni a spilungoni

Il Silvia Casalgrandi Eleonora _ >< UBH Banca
P |arredda grandioso!l!! . o
Mi piace - Rispondi - ¢* 2- 27 i Francesca Restauri Questa € lidea
RS CREIH S TR pit bella di sempre € poi che

spilungoni &) SRS best pubblicita
ever

Mi piac

alentina Tata Basile Anna il mio
aMmico #diversamentealto sei tu,
Adotta anche tu uno degli #spilungoni!
Daje.

Non mi piace piu - Rispondi - 4% 3
luglio alle ore -

e - Rispondi - ¢* 2 - 31 luglic

Elena Pedersini Chiara non awemo
piu problemi!!
Mi piace - Rispondi - ¢* 2

Chiara Tiberti Questa

Martina AnthO Giulia De Rosa (&3 ' Dalila Calabrese Prossimo concerto soluzione mi piace molto
adotta uno spilungone!!! % ce lo facciamo cosiii...Angelica © non Mi piace - Rispondi - 5 1
#diversamentealti ho potuto resistere ahahahaha |

Mi piace - Rispondi - 5 2- 27 Mi piace - Rispondi - ¢ 2- 28 luglic e Peter De Santo Step Bianco la

f 4.7 G solu::oneaogmtuoprouemal
e ore | —”_:___{_ ! .__

Mi piace - Rispondi - 52 4

Michela Ballasina Jessica Piccinott ks Angelica Breda Ewaii..nn
s s . vedo l'ora...ahaha : .
10 al prossimo concerto ne voglio uno! {EER R Fiammetta Malfa Ogni tanto vantaggi
Mi piace - Rispondi - ¢* 1 - 27 luglic moddeun i per noi Chiara Santilll

Mi piace - Rispondi - ¢* 1
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Branded content: reazioni a drone della birra

020/045 =% HD %,

#dronedellabirra

UBI><Banca


https://youtu.be/1kjDcqtfxtY
https://youtu.be/1kjDcqtfxtY
https://youtu.be/1kjDcqtfxtY
https://youtu.be/1kjDcqtfxtY
https://youtu.be/1kjDcqtfxtY
https://youtu.be/1kjDcqtfxtY
https://youtu.be/1kjDcqtfxtY
https://youtu.be/1kjDcqtfxtY

Branded content: reazioni a drone della birra

UBI Banca

o
><

s Federico Cascella Raffacle Limatola Chris
Ignacchiti Paolo Romanyuk genialata assoluta

Non mi piace piu - Rispondi - ¢* 5

— Social Calling

E por dicono che il mondo delle banche sia stracotto . guardate che
combna US Banca allEstat Larket dea simpabca, in un
evento ben organczato e per un target che, di solto, le altre banche non

Ida Lo Re La vedo come un'ottima
soluzione per il prossimo concerto...
«»JAnnamaria Cavaliere Adriana €

Chirico
Mi piace - Rispondi - ¢* 1

consideranc. Non 50 voi, ma a noi @ veruta Ogia i aparc un conto U

banca. ma con una bera i mano. Stay rock

[T 1e=

Daniela Oberti Fico questo utilizzo dei
droni (&
Mi piace - Rispondi - 5 1

Annamaria Cavaliere
- D'accordo! (&35 (55

Cobranding con Becks
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La prossima sfida: stay tuned!

Cosa ci stara
passando
per la testa...
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Grazie!l

Comunicazione UBI Banca

a7 ™

Enrica Piccioni Alessio Garbin
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