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Assicurazioni vita e bancassicurazione: trend in atto



Nel 2015, nel confronto con i principali paesi europei I'ltalia ha

raggiunto la piu elevata raccolta premi rispetto al PIL ...
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Il risparmio assicurativo tradizionale resta attrattivo perche

premiante rispetto al contesto di bassi tassi d’interesse ...
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Bancassicurazione: indiscussa leadership nella raccolta...

Valar in miliardi
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... @ assetto stabile dei diversi modelli distributivi...
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Nel 2016 tiene la domanda di risparmio garantito, scende
quella unit-linked, raccolta netta comunque positiva

New business individuali ramo | e lll — ago 2016 (mld €, %)
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Il risparmio assicurativo
tradizionale (ramo I) cresce
leggermente, le forme unit-
linked (ramo Ill) registrano un
calo rilevante, anche a causa
dell’incertezza dei mercati.
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La raccolta netta si mantiene
positiva, in linea con lo scorso
anno.

Rimane cruciale la sfida di come
impiegare i flussi positivi in
opportunita d’investimento in
grado di sostenere i rendimenti.
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Prossime sfide



Alcune prossime sfide nella bancassicurazione vita

Descrizione

* |l governo ha annunciato norme per favorire gli
investimenti nell’leconomia, attraverso piani di risparmio
di lungo termine, e il pensionamento anticipato (dove
sembra che sara previsto un notevole sforzo del settore
bancario e assicurativo.

* Ruolo delle assicurazioni
nell’attuazione di riforme in
discussione

* Le imprese devono gestire la difficile congiuntura del
risparmio assicurativo tradizionale tra garanzie esistenti e
domanda su livelli elevati da una parte, performance in
calo dall’altra. Il settore sta valutando come adattare
I'offerta al nuovo contesto di mercato.

* Risparmio assicurativo
tradizionale
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Altre sfide in prospettiva del settore assicurativo vita

Descrizione

arrivo I'introduzione della IDD — Insurance Distribution Directive,
e della regolamentazione sui PRIIPs

e Come governare l'insurtech ) * Linnovazione tecnologica e digitale sta gia modificando la
e rafforzare la centralita del «genetica» dell’assicurazione (auto, casa, ma anche vita e
cliente salute) e promette di incidere a qualsiasi livello, anche

nella relazione con il cliente e nei rapporti distributivi

* U'ltalia e caratterizzata da una bassa propensione alla
copertura di gap di lungo termine (previdenza, assistenza
di lungo termine), a fronte di un alto impatto atteso dello
* Come far fronte ai bisogni «tsunami d’argento»
prospettici di welfare
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