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Dopo la crisi: il New Deal
della comunicazione

Fabrizio Paschina,
Responsabile Pubblicita e Web Intesa Sanpaolo
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L’Inizio della crisi.
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COMUNICAZIONE

attraverso |1 valori
e non | prodotti servizi
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PARTECIPAZIONE

Coinvolgere il pubblico
con messaggi di alto profilo
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PARTECIPAZIONE: perFiducia e i suoi corti.
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perFiducia

Ermanno Olmi, Gabriele Salvatores e Paolo Sorrentino presentano i cortometraggi di tre giovani registi di talento.
Una trilogia che continua e arricchisce il percorso di "Per Fiducia®, il progetto cinematografico nato in collaborazione
con Intesa Sanpaolo con l'intento di raccontare le forze positive e vitali che animano il nostro Paese.

fBse....... 1l n0ostro primo progetto cinematografico
SECCEEE & anche un grande successo.
i PER FIDUCIA

6 Menzioni Speciali ai Nastri d’Argento 2010.
7 premi vinti in meno di un anno nei pil importanti festival cinematografici. .
| milione di visitatori sul sito. il blog

dell’Oca

perFiducia ¢
Il prossimo autore sei tu.
Un gioco. Una gara. Una sfida di storie.

Oca & arriva

- ' |.’ :I Il ’.

La pagella Lape e il vento Laltra meta

di Alessandro Celli di Massimillano Camaiti di Pippo Mezzapesa

[ nome ]

ativa sostenuta da ]NTEM .‘)WPA()L()

.g:_] ( one completata ) Internet

perFiducia 2.0: un nuovo progetto online che e al tempo stesso
un workshop creativo e una gara di storie.
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Fiducia“

TUTTI GLI EROCI LE STORIE COME sl GIOCA ABOUT

IL TUO EROE

NARRA

(’era una volta un uovo

I giochi sono fatti! Sei registrato? Entra qui:

La ca? In a Uiente:
Password: |
Tromhbe che sguillano, tamburi che rullano, tappeti rossi per v
tuttil

Oggi ho scoperto 'ultima Carta

Avete ternpo fino alle 8.00 del mattino di domenica per
rispondere e trovare gli ultimi Seguaci

Per I'occasione avete a disposizione ben 1260 caratteri: cosi
potrete dare una degna conclusione alle vostre starie

Leqgi il post sul Blog dell"Oca.

La storia dell'eroe chisato
rr

La storia dell'eroe lavinia

L

perFiducia 2.0: 19.000 iscritti al gioco, piu di 3.000 eroi creati
e 320.000 visite al sito
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perFiducia 2.0, sul web e...

19.000 citazione su GOOGLE
su “perfiducia 2.0”

Piu di 48.000 visualizzazioni
video perfiducia 2.0 su video
portali (YOUTUBE, LIBERO
VIDEO...)

Piu di 82.000 gli utenti
aggregati su canale perfiducia
2.0 su FACEBOOK

PoiF a0
[perfiducia cancid

(M Tube

| Candid - Guarda che storia.

Home page Video Canali

Cerca

o15/030 o £ 53

Crea account oppure Accedi

Carica video

Iscrizioni  Cronologia

PerFiducia
18 febbraio 2010
(ulteriori informazioni)

Atutti piace sentir raccontare delle storie. Anche al
bancone del bar o alla fermata dell'autobus?

Iscriviti

™R

]

fideochat Perfiducia
Raccontare inungo e
corto™

54 visuslizzazioni

Strane Storie in Cittal
57 visuslizzazioni

47048 visualizzazioni

Fiducia

Hai scelto come Amici di Fiducia:

SCRIVI LE TUE STORIE
. E COINVOLGI | TUOI AMICI !

Fiducia

Set stato scelto come Amice di Fidueia da:

-

&

Fiducia

Componi il tuo album

ai capitoli della tua storia.

da che storia.
azioni

Fiducia associando

'SCATTA UNA FOTO

e
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IDENTITA: la campagna stampa istituzionale
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IDENTITA: la campagna stampa istituzionale

1 5 MILIARTN PER LE INFRASTRUTTURE E LD SVELLIPPOD.
E 1L NOSTRO MOD0 D1 ESSERE BANCA.
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IDENTITA: la campagna stampa istituzionale
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La campagna istituzionale.
Un minisito dedicato agli approfondimenti.

CONTATTI ¥ BOOKMARK
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Il nostro modo di essere banca

Scopri le iniziative di Intesa Sanpaalo
Inserisci una parola o una frase

GRAMDI PRESEMZA LA MOSTRA | MOSTRI | MOSTRI IMPEGMO RICERCA E ARTE E
IMPRESE OFERE INTERMAAOMALE RETE FRODOTTI  PROFESSIONIETI SOCIALE [MNMOVAZIOMNE CULTURA

AL (st e % et Annl
MILIARDI PER LE . - oeAn’ | M IION PER
INFRASTRUTTURE | FILIALI INUN UNICO PROFESSIONIST! - 5 A RICERCA
ELOSVILUPPO [ ALL'ESTERQ. GRANDE GRUPPO LINNCVAZIONE! | RESTAURATI

CAPOLAVORI

@ 2010 INTESA SAMNFPAOLO
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| risultati

® Gli annunci stampa sono ricordati da ben il 24%
del campione (la media e '8%) e dal 38% dei lettori
abituali di quotidiani e periodici.

® L’associazione al brand Intesa Sanpaolo avviene
nel 62% dei casi (la media e 54%).
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la vicinanza “emotiva

EMPATIA

testimoniare

della Banca
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EMPATIA: la campagna TV istituzionale.

INTEA ) SNNPAOLO



Risultati

“ Buona la visibilita della comunicazione. | filmati, dopo
due settimane di programmazione, sono riconosciuti
dal 54% della popolazione (la media € il 45%)

® L’associazione al brand Intesa Sanpaolo avviene nel
72% dei casi (la media e il 57%).
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pol ricercatore intesa san paolo - Cerca con Google - Microsoft Internet Explorer _ 81|

File Modifica Visualizza  Preferiti  Strumenti 7 | -"f
; Ty i L. - e R
= = ¢ L L= - fa
@ Indietro = | |ﬂ @ hh ‘ /._) Cerca NPreFerltl @ ‘ ["_-__\ =] ly_fl ._&
Inditizzo I@ htep: ffvw google. it fsear chzhl=itelr=lang_it&ei=1FGnS_zphsqi_Qak2azUagisa="oi=speldresnum=0&ct=resultird=18ved=0C AUQESgARq=spot+ricercatoreHnkesa+san+paolofspel=1 j Yai | Collegamenti **
Web [mmagini Yideo Maps Mews Libei Groail altro ™ Cranalogia web | Impostazioni di ricercs | Accedi =

GO(_')gle |5pot ricercatore intesa san paolo Cerca | Bicerea avanzata

Cerca: © nelWeb & pagine in ltaliano © pagine provenienti da: ltalia

Web  [#Mostra opzioni... Risultati 1- 10 su circa 12.900 pagine in Kaliano per spot ricercatore intesa san paolo. 0,16 secondi)

Intesa Sanpaclo Ricercatore
S 1 min 33 gec - 2 mar 2010

,‘_"1“' weane. yoUtube. cornfwatch™=Akos Shdumohd - Yideo correlati

A5

Contro |0 spot sul Ricercatore di Intesa San Paolo | Facebook

Per gquanto capisca che Intesa San Paclo voglia trasmettere positivita’, mi pare piuttosto

inopportuno usare un ricercatore all’estero come "eroe” dello spot ...

wwwy. facebook. comfsearch/?g=linarejos. ..init... - Copia cache b

Links on "Contro lo spot sul Ricercatore di Intesa San Paolo ...

Alessandra Cresti Contro lo spet sul Ricercatore di Intesa San Paolo: Anche se nn @ mia
abitudine farmi "pubblicita”, colgo l'occasione per dire che & stato ...

wew facebook cormfposted. php?id=364767788979 - Copia cache

[ Mlostra altri risultati da www facebook. com

Ricercatore: Intesa Sanpaolo risponde « DS AMB . 15 ...

11 mar 2010 ... Ricercatore: Intesa Sanpaole risponde. 11 03 2010 ... sul gruppo di
facebook contro lo spot sul ricercatore di intesa san paclo, graziel ...

giovannacosenza wordpress. comd. . ricercatore-intesa-sanpaclo-risponde/ - Copia cache

Spot Intesa Sanpaolo - il ricercatore che torna in talia | Fame ...

4 mar 2010 ... Intesa Sanpaclo tocca il tema della fuga di cervelli negli USA da parte di
numerosi ricercator italiani vogliosi di trovare un ambiente di ...

famedivideo. com/. .. /spotintesa-sanpaolo-ricercatore-che-torna-in-italia - Copia cache

La favola del ricercatore Intesa Sanpaolo: il sequito | Educazione ...

9 mar 2010 ... La banca Intesa Sanpaclo ha prodotto uno spot televisive che sta suscitando d|
(] T T T 4 mernet
ftj'Sl:artl ﬁ é @ @ @ @ Ia 12 Internet Explorer - @5 Microsaft OFfice Qukl, .. v| gj modifiche sitoperFiducia.pptI g] Presentazionel | |« @‘g g g !@@’ 12,18

La forza del web
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