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LA FORZA DEL CONTENUTO IN 
UN MONDO PEER TO PEER 
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Il tempo scorre velocemente 
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Il mondo diventa sempre più piccolo 
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Source: Epic Content Marketing 

Una persona riceve in media 5000 
messaggi al giorno 
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Photo unsplash.com 

People read what interest them.  
Sometimes it’s an ad.  

Howard Gossage, 1950s 
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L’attezione media è diminuita a 8 secondi 

Source: Epic Content Marketing 
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L’attenzione media del pesce rosso  
è di 9 secondi 

Source: Epic Content Marketing 
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Source: Epic Content Marketing 

Source: WAS 
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“If your site doesn’t load in 
2.8 seconds then Gen Z 
will leave your site.”  
               -Gary Illyes on Generation 
XYZ, Pubcon 2015, Las Vegas 

E nella generazione Z? 
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La pubblicità è sempre più percepita come 
un’interruzione 
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Potere alle persone: l’ad blocking 
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State of 
Trust 
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General  
Population 

2015 2016 

Amici, Colleghi più credibili dei Leader 
Percent who rate each spokesperson as extremely/very credible 

Source: Edelman 2016 
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Inversione di Influenza 

Mass 
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& Influence 

Influence 
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48 Trust Index 

15% of  
population 

60 Trust Index 
Informed  

Public 

Source: Edelman 2016 
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Funnel di acquisto 
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Da comunicazione paid a PEO 
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Il primo business space italiano con 
il quale BNL punta ad essere sempre 
più vicina al mondo delle imprese e 
alle sue esigenze tanto nella gestione 
ordinaria quanto nei processi di 
crescita ed internazionalizzazione, 
grazie alla presenza del Gruppo 
BNP Paribas in 75 paesi nel mondo.  



Mestiere Impresa: performance e traffico 
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Tutto è contenuto 

+60% 
Iscrizioni a 
Mestiere 
Impresa 

BNL ha partecipato al Maker 
Faire con il desk Mestiere 
Impresa. Il nuovo business 
space della Banca, con 
l’obiettivo di creare un 
network di professionisti per 
scambiarsi idee innovative e 
creare nuovi business anche 
a livello internazionale. 
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BNL al Maker Faire: i risultati 
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Content Marketing : 
qualità del traffico e della fanbase nel 2015 
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Andamento Traffico 2015 

q  Acquisire traffico unpaid è stato uno dei benefici più evidenti del content ecosystem con una curva di crescita  
costante per tutto il 2015. 

q  Hello! World ha contribuito in modo determinante, a partire dal mese di febbraio, quando è andata live la nuova versione  
del magazine con ottimi risultati su tutti i KPI, traffico, social engagement e conversioni. 
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Content marketing: contributi diversi e rilevanti 

Content ecosystem contribution 

* Fidelizzazione intesa come la % di visitatori di ritorno sui singoli portali 
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Person to person,  
people to people,  

passion to passion  
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LUIGI MACCALLINI 

luigi.maccallini@bnlmail.com 

 @Maccallini2010 

Luigi Maccallini 
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