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Trasparenza,	  sistemi	  di	  scoring	  e	  comunicazione	  verso	  le	  PMI	  
	  alla	  base	  della	  Capital	  Market	  Union.	  

Unione	  Bancaria	  e	  Basilea	  3	  –	  ABI	  2015	  
Roma,	  23-‐24	  giugno	  2015	  



•  Trend 2015  

o  Finanziamenti alle imprese 

o  Capital Market Union 

 

•  Comunicare valore alle aziende tramite il proprio rating 

 

•  Eurocons… 

Agenda 
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Una partnership per le PMI 
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Innovare	  il	  dialogo	  	  
tra	  impresa,	  banche	  e	  3inanziarie	  

migliorando	  l’accesso	  al	  credito	  delle	  PMI	  
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FinanziamenI	  alle	  imprese:	  Europa	  

Sebbene	  la	  richiesta	  di	  finanziamenI	  sia	  elevata,	  l’accesso	  ai	  finanziamenI	  
e’	  limitato	  con	  grandi	  differenze	  a	  livello	  territoriale.	  

Fonte	  EC:	  “Capital	  Market	  Union”	  Green	  paper	  18/2/2015.	  	  
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Condizioni	  dell’offerta	  del	  credito	  alle	  imprese	  e	  principali	  
determinanI.	  

Fonte:	  Banca	  d’Italia	  :“Indagine	  sul	  credito	  bancario	  nell’area	  dell’euro	  principali	  risultaI	  per	  le	  banche	  
italiane.”	  3/2015.	  	  
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Il	  livello	  delle	  operazioni	  di	  cartolarizzazione	  e’	  meta’	  dei	  volumi	  pre-‐crisi.	  
E’	  comunque	  il	  5%	  del	  volume	  totale	  di	  cartolarizzazioni.	  

Confronto	  volume	  di	  cartolarizzazioni	  pre-‐crisi	  e	  aYuali	  

Fonte	  EC:	  “Capital	  Market	  Union”	  Green	  paper	  18/2/2015.	  	  
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“Capital Market Union” – EU  
18/2/2015 
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1.  Le	  banche	  devono	  fornire	  un	  feedback	  
piu’	  approfondito	  alle	  PMI	  le	  cui	  
richieste	  di	  credito	  non	  vengono	  
acceYate.	  

2.  “…In	  Europa	  il	  25%	  di	  tuYe	  le	  societa’	  
ed	  il	  75%	  delle	  PMI	  non	  ha	  un	  Credit	  
Scoring.”	  

3.  “…Lo	  sviluppo	  di	  un	  set	  comune	  di	  
informazioni	  comparabile	  in	  diversi	  
paesi	  e	  sistemi	  economici	  puo’	  aiutare	  
l’accesso	  a	  liquidita’	  da	  parte	  delle	  
PMI.”	  

Fonte	  EC:	  “Capital	  Market	  Union”	  Green	  paper	  18/2/2015.	  	  
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Un	  punto	  di	  partenza:	  accesso	  dei	  daI	  alla	  Centrale	  Rischi	  di	  
Banca	  d’Italia.	  

8"

La	  Banca	  d’Italia	  meYe	  a	  disposizione	  delle	  aziende	  tu]	  i	  daI	  della	  Centrale	  Rischi	  in	  	  
maniera	  gratuita,	  veloce	  e	  con	  un	  deYaglio	  superiore	  a	  quello	  delle	  stesse	  banche.	  
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European Central Bank – Progetto Anacredit 

La	  BCE	  richiedera’	  a	  tu]	  i	  regulators	  nazionali	  di	  inviare	  daI	  
normalizzaI	  e	  simili	  a	  quelli	  di	  centrale	  rischi.	  
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Le	  banche	  parlano	  aYraverso	  la	  probabilita’	  di	  insolvenza	  o	  
“raIng”:	  Le	  aziende	  riescono	  a	  capirle?	  

Sistemi di rating 
o scoring delle 
banche usano il 
linguaggio di 
Basilea II e III."

La banca calcola un rating 
che e’ mappato ad una PD. 
La banca pero’ non puo’ 
dare trasparenza sul livello 
di rating o la PD. "

Esiste	  un	  percorso	  per	  migliorare	  il	  credit	  raIng	  della	  PMI	  ?	  	  
Le	  banche	  danno	  indicazioni	  puntuali	  e	  specifiche	  sul	  tragiYo	  
da	  seguire	  ?	  	  
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Fornire un feedback piu’ approfondito alle imprese ma… 
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Le	  banche	  devono	  
fornire	  un	  feedback	  piu’	  
approfondito	  alle	  PMI	  
le	  cui	  richieste	  di	  
credito	  non	  vengono	  
acceYate.	  

1.  Non	  tuYe	  le	  banche	  fanno	  
vedere	  il	  raIng/scoring	  

2.  Le	  banche	  non	  danno	  
istruzioni	  su	  come	  
migliorare	  il	  raIng/scoring	  

3.  Le	  banche,	  non	  sempre,	  
forniscono	  informazioni	  su	  
come	  funziona	  il	  loro	  
raIng/scoring.	  
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“…In	  Europa	  il	  25%	  
di	  tuYe	  le	  societa’	  
ed	  il	  75%	  delle	  PMI	  
non	  ha	  un	  Credit	  
Scoring	  o	  non	  ne	  
capisce	  appieno	  le	  
componenI.”	  

1)  Molte	  PMI	  non	  
conoscono	  le	  
logiche	  della	  banca.	  

2)  Le	  maggioranza	  
delle	  aziende	  non	  
conosce	  il	  raIng.	  

3)  Molte	  PMI	  non	  
dedicano	  risorse	  
alla	  gesIone	  del	  
profilo	  crediIzio.	  

Le	  aziende	  devono	  fare	  la	  loro	  parte.	  



13"

Uno	  spazio	  di	  confronto	  in	  cui	  dialogare	  e	  ristabilire	  una	  
comunicazione	  biunivoca.	  

Modello "
Finanziario"

Modello"
Comportamentale"

CREDIT DATA RESEARCH COLOUR LOGO ---  2013

finanziari	  
(bilancio)	  

+	  
comportamental

i	  (CR)	  

Dati dell’impresa"

Ra0ng	  System	  
Esterno	  

Tramite	  una	  comunicazione	  biunivoca	  riprisInare	  il	  dialogo	  
banca-‐impresa	  uIlizzando	  I	  sistemi	  di	  raIng/scoring	  
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ConneYere	  i	  punI	  in	  un	  ciclo	  virtuoso	  di	  accesso	  al	  credito.	  
Accesso	  ai	  

finanziamenI	  piu’	  
agevole	  e	  piu’	  

trasparente	  il	  ricorso	  a	  
forme	  di	  finanza	  
struYurata."

Le	  Banche	  rilasciano	  
piu’	  informazioni	  alla	  
PMI	  sul	  perche’	  un	  	  
finanziamento	  viene	  

rifiutato."

Le	  aziende	  migliorano	  la	  
comprensione	  delle	  

dinamiche	  del	  raIng	  e	  a	  
dialogare	  con	  le	  banche"

I	  Credit	  Registries	  si	  
“aprono”	  verso	  le	  

aziende	  rendendo	  piu’	  
trasparente	  la	  loro	  

valutazione"

Credit	  Registries	  si	  	  
espandono	  a	  livello	  

europeo	  à	  
ANACREDIT."

1	  
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Grazie	  per	  l’aYenzione!	  
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"
e:   alessio.balduini@creditdataresearch.com"
m: +44 790 1333319"
t:   +44 20 7096 0413"
a:  55 Old Broad Street, London, EC2M 1RX, UK"
w:  www.creditdataresearch.com"
"
"


